KOMMUN

Policy avseende sponsring och marknadsfo-

ringsbidrag

Sponsring

Sallsynt forekommande.

Ekonomiska incitament i mycket hég grad.

Har alltid en motprestation i férhallande till kommunens insats.

Mycket hdga krav pa koppling till kommunens strategier for tillvéxt.

Mycket hoga krav pa koppling till kommunens varumarkesstrategi.

Kraver ofta stort engagemang av personal utdver sjalva sponsorkostnaden.
Kraver ofta investeringar i reklammaterial m.m. utver sponsorkostnaden.

Ar inte ett bidrag, féreningsbidrag, verksamhetsbidrag etc.

Ar inte ett kp av en annons (sadant ar helt vanlig marknadsforing eller mark-
nadsforingsbidrag).

Kommunstyrelsen behandlar &rendena och medel budgeteras i regel inom ramen
for kommunens néringslivsinsatser.

Arenden bereds av ansvarig tjansteman for naringslivsfragor i samrad med chef
for berord enhet (ofta kultur- och fritidschef).

Marknadsforingsbidrag

Mindre arrangemang och sammanhang, dar kommunen mot ett bidrag erbjuds
exponering.

I huvudsak ekonomiska incitament.

Har alltid en motprestation i férhallande till kommunens insats.

Bor ha koppling till kommunens strategier for tillvéxt.

Ar inte ett bidrag, féreningsbidrag, verksamhetsbidrag etc.

Kan vara kop av en annons eller liknande mindre reklamyta.
Kommunstyrelsen behandlar arendena och medel budgeteras t.ex. inom ramen
for kommunens néringslivsinsatser.

Arenden bereds av ansvarig tjansteman for naringslivsfragor i samrad med chef
for bertrd enhet (ofta kultur- och fritidschef).

Exempel pa verksamheter att sponsra eller att ge marknadsfo-

rings

bidrag

Tavlingsidrott pa elitniva, foretradesvis i hogsta serien

Landskamper

SM-téavlingar

Riksevenemang eller evenemang med mycket stort upptagningsomrade
Massor med mycket stort upptagningsomrade
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KOMMUN

Vi skiljer pa sponsring, marknadsforingsbidrag och bidrag

Det finns ett antal viktiga anledningar till varfér en kommun bér engagera sig ekono-
miskt i kultur- och féreningsaktiviteter. Det ar viktigt att skilja pa de olika anledningar-
na. Vissa forenings- och kulturverksamheter “glider” mellan att bidra till kommunens
tillvaxt, likt det traditionella néringslivet, och att vara viktiga for att de tjénar ett egen-
syfte. En slags kulturell och kommersiell blandning som rétt sponsrat av kommunen kan
bidra till an storre tillvaxt. Med egensyfte menas att det berikar vara invanare pa ett an-
nat plan an direkt ekonomiskt. | sponsring vager den ekonomiska delen tyngst. I bi-
dragssammanhang véger egensyftet tyngst. Hur mycket kommunen skall sponsra olika
verksamheter och aktiviteter bor darfor bedomas utifran hur starkt de bidrar till kom-
munens tillvaxt.

Sponsring — ekonomiska incitament i mycket hog grad och mycket hdéga
krav pa koppling till kommunens strategier for tillvaxt

Sponsring ar en affarséverenskommelse mellan tva parter, i vart fall kommunen och
nagon férening eller nagot foretag. Sponsring enligt Nationalencyklopedin: "Ett foretag
eller en person atar sig att bekosta eller pa annat sétt ansvara for viss verksamhet och
som utbyte far mojlighet att gora reklam eller PR i ndgon form”.

Skatteverkets definition: "Ett satt for foretag att sprida sitt eller sina produkters namn &r
att lamna ett ekonomiskt stod till verksamheter eller personer. Foreteelsen brukar
benamnas sponsring och den som lamnar stodet sponsor. Sponsringen gar huvudsakli-
gen till idrottsrorelsen men &ven forsknings- och utvecklingsprojekt samt kulturevene-
mang kan sponsras.”

Sponsorn maste erhalla nagot i motprestation. Har far sponsoravtalet stor betydelse for
att se vilka motprestationer sponsorn erhallit. Motprestationerna marknadsvérderas.

Sponsring kréver ofta mycket engagemang utéver sjalva sponsorkostnaden.

Marknadsforingsbidrag — likt sponsring men mindre krav och mindre in-
satser

Marknadsféringsbidrag ar mycket likt sponsring. Skillnaden &r att det ofta galler lite
mindre arrangemang och sammanhang, dar kommunen mot ett bidrag erbjuds expone-
ring och viss form av marknadsforing. Det kraver inte heller sa stort engangemang ut-
oOver sjalva marknadsforingsbidraget. Det &r precis som sponsring en affarsuppgorelse
med krav pa motprestation.

Bidrag — ett sétt att stodja en verksamhets egensyfte utan krav pa direkt
motprestation

Stodet till féreningar forekommer oftast i form av bidrag.Detta i syfte att stimulera och
beframja deras aktiviteter bland kommunens innevanare, ofta med en sarskild betoning
av verksamheter for ungdomar. Kommunstyrelsen har ansvar for ett system for fore-
ningsstdd, (verksamhets-, investerings- och driftbidrag) som hanteras av kultur- och
fritidsforvaltningen. Harutéver forekommer &ven bidrag och stdd i olika former i syfte
att framja néringslivsutvecklingen, stdd till politiska partierna etc.
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